-:'- |' Retrouvez sur

PME N it wwwe, usinenouvelle.com
' f » Les dispositifs publics d'aide

| LABATAILLE ~ ==
= DE L"EXPORT

Isines

Moins de 100000 PME frangaises exportent. Leur petite taille est leur
principale faiblesse. Pouvoirs publics et organisations professionnelles

se mobilisent pour les aider.
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86 PME LA BATAILLE DE L'EXPORT

La course
a la taille est

lancée

- Trop petites, perdues dans la jungle des aides publiques, les PME ont du mal a inscrire
- la conquéte de nouveaux marchés dans leur stratégie. Le gouvernement réoriente
- son action pour les soutenir et les aider a grandir.

n salon centré sur les
= Primo-exportatewrs =
(Avenir International)
les 10 et 11 octobre d La
Défense, un village
international dans le cadre de
Planéte PME la semaine suivante 4
Paris: les initiatives se multiplient

pour convaincre les PME de partir 4
I"assaut des marchés étrangers.
Entreprises et pouvoirs publics sont
sur la méme Jongueur d'onde. « [l
faut plus de sociétés i 'internatio-
nal», martéle Jean-Frangois
Roubaud, le président de la CGPME,
D cité du gouvernement, I"objectif

est d'encayer un déficit commercial
galopant: 31,7 milliards d'euros en
2007 et 34,6 milliards en 2008 selon
le projet de loi de Finances,

Depuis le lancement du plan Cap
Export fin 2005, |'Etat ne ménage
pas ses efforts. Il a défini cing pays
cibles (Chine, Russie, Japon, Etats-

L'Allemagne, le modeéle a suivre

Plus nombreuses, plus offensives,

plus rigoureuses: c'est grice a ses PME
que I"Allemagne est depuis quatre ans
championne du monde des exporta-
tions. Prés de 70% des entreprises de 20
a 99salariés et 80% de celles de 100 &
250salariés exportent. « (e dynamisme
ne peut pas étre attribué aux aides pu-
bligues car, dans ce domaine, la Fran-
ce est bien mieux outillée», remarque
Gilles Untereiner, le délégué général de
la chambre de commerce et d'indus-
trie franco-allemande. Le dispositif se
concentre sur I'accompagnement des
entreprises sur les salons, au travers de
structures gérées conjointement par les

Linder et les chambres de commerce et
d'industrie locales. Pas d'organismes qui
se marchent sur les pieds, un objectif
clairement défini et un travail collégial ;

Des clients plus nombreux

Hombre de cllents a I'"étranger en 2006
par entreprise

MOINS DE 9 ENTRE 10 ET 49

3% ~— 30%
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SANS

REPONSE PLUS DE 50

L% 63%
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|a stratégie est payante. Selon une
étude réalisée par Opinionway en 2007,
50% des industriels exportateurs

ont trouvé de nouveaux clients

en participant & une foire ou & un

salon & I"dtranger.

#la différence de performances entre |es
deux pays est structurelle et culturelles,
estime Gilles Untereiner, Les PME ger-
manigues sont pius grandes, plus puis-
santes mals aussl mieux organisées. El-
les commencent a vente dans les pays
proches, dans lesquels elles consolident
leur position avant de se lancer sur les
marches lointains. 5ans [amais confondre
opportunité et opportunisme...
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